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Homescreen Ads

Schaffe unvergessliche Momente in
nur wenigen Sekunden
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First-Screen-Prasenz

Homescreen Ads

Der erste Screen entscheidet Uuber den
ersten Eindruck. \ ' '
- ,-..}',
® Mit Homescreen Ads platzierst du e N\
Marken dort, wo Aufmerksamkeit @ & " S
beginnt: auf dem First Screen des Thirsty for more.
Smart TVs.

® Brand-safe, wirkungsstark und ideal
fir saisonale Highlights wie die
FuBball WM 2026 in den USA,
Kanada und Mexiko.

Interaktion
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First Touchpoint vor dem Streaming

Der Smart-TV-Homescreen ist der erste Kontaktpunkt fur Bewegtbildkonsum im Wohnzimmer.
Viele Zuschauer starten ihre Streaming-Journey direkt Uber die Startoberflache ihres Fernsehers.
Gerade bei groBen Sportereignissen wie FuBball-Weltmeisterschaften wird der groBe Screen zur zentralen Plattform

flir gemeinsames Seherlebnis.

53%  92%  70%

der Nutzer starten ihren TV-Konsum der internetfahigen TVs sind mit dem der Deutschen wollen groB3e

Uber eine Gerate-Oberflache (Smart-TV- Internet verbunden.? FuBballturniere wie EM oder WM

Interface, Streaming-Box oder Stick).! vor dem heimischen Fernseher
verfolgen. 3

© Copyright 2025, Goldvertise Media GmbH Quelle: (1) (2) Advanced TV Studie 2025 8. Auflage 2025 Link; (3) Universitat Hohenheim / EM-Studie 2024 Link


https://goldvertise.com/ctv-studie/
https://nachrichten.idw-online.de/2024/06/10/fussball-em-2024-public-viewing-verliert-an-beliebtheit
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Homescreen Ads | Big Sports Moments

Wenn Konnektivitdt zum Gemeinschaftserlebnis wird.

Die Herausforderung

GroBe Sportereignisse sind kollektive Medienmomente.

Bei Events wie der FuBBball-WM kommen Menschen zusammen,
verfolgen Spiele live, fiebern mit und teilen Emotionen, oft
gemeinsam im Wohnzimmer vor dem groBen Bildschirm.

Genau in diesen Momenten gilt es fir Marken, prasent zu sein,
bevor Streams starten, Apps gedffnet oder Inhalte ausgewahlt
werden. So entsteht maximale Sichtbarkeit im relevanten
Nutzungskontext und im aufmerksamkeitsstarken Big-Screen-
Umfeld.

Reason Why

® Gemeinsames Fernseherlebnis: GroBe Spiele werden haufig
gemeinsam im Wohnzimmer verfolgt

?® Relevanz im Nutzungskontext: Streaming, Live-Sport, Gaming

und Entertainment

® Prasenz ohne Unterbrechung: Kein Skip, kein Scrollen, die
volle Aufmerksamkeit

® Emotionale Aufladung: Sportevents erzeugen starke
Emotionen und Markenwirkung

Wenn Millionen
gemeinsam schauen,

beginnt Markenprasenz auf
dem Homescreen.

Jetzt entdecken

SR
v

s -~

¥ Hohe Sichtbarkeit auf dem gréBten Screen im Haushalt
¥ Verbindung von Markenkommunikation und Nutzungssituation
®» Skalierbare Reichweite im Connected-TV-Okosystem
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Aufmerksamkeit gewinnen, bevor das Spiel beginnt.
Homescreen Ads | FIFA World Cup 2026 | 11.06.2026 - 19.07.2026

Zur WM 2026 bieten wir nicht nur Reichweite, sondern auch Premium - Platzierungen.
Deine Marke gezielt fir Deutschland-, Europa- oder Schliisselspiele buchen, um so die
besten Ergebnisse zu erzielen. Erweiterbar um K.-o.-Runden bis hin zum Finale sowie
Wenn Millionen um nationale b_z_w. regionale_Lénder_spIits unt_:_l zusétzl_iche N_icht-VyM-Tage zur _
gemeinsam schauen Frequenzverlangelfung. D|e§e Sp|eltage blndeln Live-Reichweite, Aufmerksamkeit und
Bgin M H Second-Screen-Bereitschaft wie kein anderes TV-Event.

ginn arkenprasenz auf

dem Homescreen. F\ 2 : ’ & - Media Facts
o g i & » Platzierung: Smart TV » Reichweite: @2,5 Mio. Ad Impressions/Tag

Homescreen (First Screen) » Formate: Homescreen Ad Display oder Video |
* Buchungsmodell: Platzierung

pro Spieltag

4_{[. ~ 1 7, 5 M|0- ® Optional integrierbar: QR-Code zu Angeboten, Voucher, Gewinnspielen, Second
Ad Impressions bei Screen Aktionen

Buchung von 7

Spieltag-Platzierungen

[l NETFLX

Begleite die deutsche Nationalmannschaft bereits bei den Vorbereitungsspielen und baue
frihzeitig Stimmung flr die Weltmeisterschaft auf.

27.03.2026 30.03.2026 31.05.2026 06.06.2026

Datum WM-Spieltage Schweiz - D (Basel) | D - Ghana (Stuttgart) | D - Finnland (Mainz) | USA - D (Chicago)

14. Juni 2026, 19:00 Uhr D - Curacao

20. Juni 2026, 22:00 Uhr D - Elfenbeinkiste Auch als interaktive Kampagne buchbar:

25. Juni 2026, 22:00 Uhr  Ecuador - D

Viertelfinale 09.07.-11.07.2026 LW Ex@!
o-B —HX— ¥

Halbfinale 14.07.-15.07.2026 % B2

Finale 19.07.2026

Homescreen Ad Call-to-Action QR-Code Action
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MOVENTS PREMIERS " - DECAD MOMEN 1 Mio.+

VIDEOS
GLOBALE

IMPASSIONED  FMPOWEFAN' _THRILLER 510! s . REICHWEITE

CULTURE , i % ARTIST GEN CULTURE

Die Plattform fur Musik, Kultur und Markenmomente

VEVO ist das weltweit fihrende Premium-Netzwerk flr Musikvideos und verbindet Marken mit engagierten Fans rund um Kunstler, Kultur
und Pop-Momente. Uber Connected TV, Mobile und Desktop erreicht VEVO Millionen von Musikfans in einem hochwertigen Video-Umfeld.

VEVO bietet Marken Zugang zu einem hochwertigen Video-Okosystem:

] H @ O

Vevo ist das weltweit fiihrende Premium Musikvideo-Umfeld mit Top Musikvideos von Vielfaltige Zuschauerschaft
Musikvideo-Netzwerk und bietet kuratierten Playlists, exklusiven Plattenlabels, mit den gréBten  mit einer globalen und
mehr als 1 Mio. Videos aller Genre. Vevo Originalformaten sowie globalen und beliebtesten Kinstlern der begehrten Zielgruppe.

Stars und lokalen Kinstlern Welt

© Copyright, Goldvertise Media GmbH
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Premium Music Video Umfeld
Musik als stabilerAufmerksamkeitstreiber

20,2 Mio '
(70 IR E 37 2 Mio.

Views

USERSTRUKTUR in %

4

S nach Geschlec

17 3ahre

64 %o

sind Marken gegenliber positiver @ Bindungsdauer an Musik-Content.

eingestellt, wenn diese im Musik- Musik begleitet Nutzer langfristig
Kontext prasent sind Uber Lebensphasen hinweg



Die FuBball-WM 2026 ist weit mehr als ein Sportevent. Es ist ein
globaler Kulturmoment, in dem Musik, Emotion, Gemeinschaft und
Identitdt zusammenkommen.

VEVO
Musik ist ein zentraler Bestandteil moderner Popkultur und verbindet
unterschiedliche Leidenschaften wie Sport und Lifestyle.

69 % der Fans geben an, Marken starker zu unterstiitzen, die ihre
Communities respektieren und reprasentieren.

So kann eine Markenplatzierung aussehen

Marken kdnnen sich als Presenting Partner einer kuratierten VEVO Playlist
positionieren.

Beispiel:

® Pre-Roll Ads in der Football Anthems Playlist

® Gezielte Markenplatzierung bei ausgewdahlten VEVO Artists
® Integration Vevo YouTube Multiscreen

® Umfeld mit WM-Songs und Stadion-Anthems

Brand Opportunity

® Mass Cultural Reach in einem positiven, gemeinschaftlichen Umfeld mit
Millionen Views auf global beliebten Musikvideos

® Hohe Akzeptanz fir Marken im kulturellen Kontext

The Sound of the World Cup

Cultural
Moments DE

JUNI World Cup

2026

Summer
Anthems &
Feel-Good Hits
Festival
Season

Hymnen, Sommerhits und Feel-
Good-Tracks begleiten das
kollektive Erleben rund um die
Spiele.

& Zur Playlist

goldvertise

veévo

vevo

Tube
Football Anthems

Vevo Playlist 1/8

Jason Derulo

&8 Colors (Coca-ColaAnthem FIFA World Cup
2018

M Shakira
Waka Waka (This Time for Africa)

Ricky Martin
La Copa de la Vida (The Cup of Life)

Nicky Jam ft. Will Smith & Era Istrefi
Live It Up

3 K'naan
Wavin’ Flag

# Ptull £t. Jennifer Lopez & Claudia Le
% We Are One (Ole Ola)

'7 David Guetta ft. Zara Larsson
@4 This One’s for You

The White Stripes
Seven Nation Army

.| Blur
Song 2



https://www.youtube.com/playlist?list=PLkqz3S84Tw-QjryGlJD156cvWonwlQtvC
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Football Anthems steigen wahrend der
Turniere um bis zu
+817°%

) _ “w iertelfinal
~Three Lions - Footballs Coming Home +1941°2% \E':]ZT;';d'\',': R
Musik wird zum Soundtrack groBer FuBballturniere Englands erstes Spiel bei {5 <)

der Euro 2024 (16. Juni)

Wenn groBe FuBballspiele stattfinden, steigen die Views
ikonischer FuBball-Songs massiv an.

+875%

England vs.
Danemark 0
Musik begleitet die Emotionen der Fans und wird Teil des (20. Juni) + 290 /o
kollektiven Turniererlebnisses. Elngla”d.vs'
owakei
(30. Juni)

Marken konnen diese Momente nutzen und
sich im Umfeld von Football Anthems und Fan-
Songs positionieren.

2024/06/01 2024/06/08 2024/06/15 2024/06/24 2024/06/29 2024/07/06

© Copyright 2025, Goldvertise Media GmbH Quelle: Vevo Internal Analytics, UK Viewing Metrics, Marz 2024 - Juli 2024 12
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go!

Jetzt buchen und die WM 2026 als Kulturmoment besetzen

Premium Sichtbarkeit auf dem Big Screen,

in Music Video Umfeldern und im Streaming
Kontext, rund um die Fuf3ball WM 2026

LIMITED

SICHERE DIR
JETZT DEIN WM
2026 PAKET!

© Copyright 2025, Goldvertise Media GmbH
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